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Резюме  

 

В статията се насочва вниманието към възможността за диалог между 

политиците и електората в България чрез инструментариума на онлайн PR. Авторите 

разглеждат социалните мрежи като комуникационно средство в контекста на 

предизборния политически PR, тъй като те са платформа, която отразява пулса на 

обществото, показва проблемите, социалното напрежение и активизира заявяването 

на гражданска позиция. Същевременно, поставят акцент върху същността на 

политическия PR като технология за изграждане комуникационен мост между 

електората и политическите субекти. Времевите границите на емпиричното 

изследване са определени от най-активния период на политическа комуникация в 

България – официалния старт и финал на кампанията в медиите. 
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